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,Brandenburg bewegt sich — Mobilitatsstrategie fir den OPNV*
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Offentlicher Verkehr und Tourismus - Zuordnung
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(ab 4 Tage)
| Nicht-alltaglicher ] _Kurzreise
Freizeitverkehr J (1-3 Ubernachtungen)

Tagesausflugsverkehr |
Naherholung

[ Urlaubsverkehr ) m
F ]

B MiD-Studie 2008
DZT Incoming Tourismus Deutschland 2009/ 2011

Quelle: ADAC-Fachinformation ,,Freizeitverkehr®, 02/2012
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Offentlicher Verkehr und Tourismus Fesr- =5

Unterschiedliche Nutzung der Mobilitdtsangebote - aber durchaus interessantes .f,‘;’":,ﬁ}f; 20

3}

Potenzial

Abb. 56: Verkehrsmittelnutzung bei Inlandsreisen nach Lebensphasen
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Pkw inkl. Pkw mit Wohnwagen oder Wohnmobil

Definition Lebensphasens. 5. 28

Basis: Inlands-Urlaubsreisen der Deutschen ab funf Tagen Dauer
Quelle: RA 2011 face-to-face (eigene Darstellung)
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Fakten zum nicht-alltaglichen Freizeitverkehr
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Nicht-alltaglicher Freizeitverkehr
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« Aktivitaten, die eher gelegentlich und au3erhalb des ndheren Wohnumfeldes
stattfinden

— Urlaubsverkehr
— Kurzreisen (1-3 Ubernachtungen)

— Tagesausflugsverkehr

* 77% aller Reisen sind Kurz- und Langurlaube innerhalb von Deutschland
= 236,3 Mio. Reisen p.a.*

+ top 5" der innerdeutsche Reiseziele: m
F

Top 5 Zielgebiete des Binnentourismus in Deutschland 2009
_ Bayern (in % von 86,6 Mio. Inlandsurlaubssreisen)

25

— Niedersachsen

20,2

20

— Baden-Wdrttemberg

15

— Nordrhein-Westfalen

10
— Mecklenburg 8.4 8.1
| l I
Bundesministerium fur Wirtschaft und Technologie 0 T " v T
Bayem Niedersachsen ~ Baden-Warttemberg Nordrhein-Westfalen  Mecklenburg-
Studie ,Das Reiseverhalten der Deutschen im Inland® , 02/2013 Bundeslinder Vorpommem
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Verkehrsleistung der Deutschen nach Verkehrsarten bei

. BUNDNIS 90
Urlaubsreisen DIE GRUNEN

(91,5 Mrd. PKm in 2008)

Bus, U-/Stralenbahn
9%

Bsenbahnverkehr

5%

Luftverkehr
34%
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52%

Quelle: ADAC-Fachinformation ,,Freizeitverkehr®, 02/2012
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Tourismus & Nahverkehr — Die Ausgangssituation Eeor et

Goldene Zeiten - Schwierige Zeiten? BUNDNIS 90 '§

DIE GRUNEN

» Nahverkehr und Tourismus mit unterschiedlichen Ausgangsbedingungen

= Tourismus in Deutschland boomt

= Offentlicher Verkehr —vor allem in der Flache — vor dem Scheideweg

© @ HE ©® &
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Trends der Tourismusentwicklung
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Die drei bekannten Megatrends beeinflussen auch die Tourismusentwicklung ,f,‘;"{,”,{}}f,{,?
= Demographischer Wandel
» Flexibilisierung

= Globalisierung

Spezifische Trends fur Urlaubsreisen

» Urlaubsreise-Intensitat steigt kontinuierlich

— Trend zur Zweit- und Drittreise

= Kontinuierlicher Ruckgang der durchschnittlichen Reisedauer

— verstarkter Trend zu Kurzurlauben (2 — 4 Tage) als Ergdnzung zum Haupturlaub

= Zunahme von Veranstalterreisen, Zahl der Individualreisen nimmt ab

Anzahl der Urlaubsreisen wachst deutlich, die Anzahl der Urlaubsreisenden dagegen weniger m
= Kontinuierlicher Anstieg von Auslands- und Fernreisen ﬁ
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Reiseregionen im Land Brandenburg
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,Alles ist erreichbar

« Alle brandenburgischen
Reiseregionen sind mit
dem SPNV prinzipiell gut
bis sehr gut erreichbar —
oft auch im Vergleich zum
MIV!

aber

* Regionale Ziele, die nicht
an einer Bahnstation
liegen, erfordern ,zum
Uberwinden der letzten
Meile" die Nutzung
weiterer Verkehrsmittel des
Umweltverbundes

— hier bestehen noch grol3e

Defizite
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DIE GRUNEN

®
S
U
©
F

Folie 8 - 13.08.2014



Touristisch relevante Bahn- und Busangebote im VBB-Gebiet
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* In vielen touristisch relevanten
Regionen sind Bahn- und Bus-
Angebote vorhanden, die auch
touristisch genutzt werden
kbnnen

aber

$
©
« Vorhandene Angebote werden m
vielerorts nur unzureichend
kommuniziert.
Defizite vor allem bei:
— Verkehrsunternehmen selbst @
— Touristischen Leistungstragern
— Verwaltungen @

Aber auch gebietsibergreifend
- VBB
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Tourismus im Land Brandenburg (1)
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...zuerst ein paar Fakten zur Tourismusdestination Reiseland Brandenburg

BUNDNIS 90
DIE GRUNEN

Besonders positive Entwicklung in den letzten Jahren

— Entwicklung zu einem wichtigen Wirtschaftsfaktor
— weist gegentber anderen Wirtschaftszweigen grofdte Steigerungsraten auf

— forcierte Bemuhungen bei der Entwicklung und Vermarktung der Angebot.
Grol3e Auswahl an attraktiven Zielen: Breite Palette von Natur- und Kulturrdumen,
historischen Stadtkernen und Angeboten flr Aktivurlauber

» Brandenburgische Reisegebiete besonders flr Tages- und Kurzzeitgaste aus Berlin m
und den grofReren Stadten in Brandenburg attraktiv

» Regionen des Landes immer haufiger Ziel von Gasten aus den angrenzenden
Bundeslandern und aus Polen sowie Besuchern der deutschen Hauptstadt

» Gaste kommen nicht nur als Tagestouristen, sondern zunehmend auch als
Langzeittouristen.

— Brandenburg ist im touristischen Wettbewerb bestens positioniert.

Folie 10 - 13.08.2014
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Tourismus im Land Brandenburg (2)
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...dann die Tourismusdestination Reiseland Brandenburg in Zahlen* gijmm!sﬁ
DIE GRUNEN

= 4,1 Mio. GasteankUnfte

= 11,1 Mio. Ubernachtungen inkl. Camping

= (Uber 17 % Ubernachtungswachstum im Zeitraum 2006 — 2011

= 115 Mio. Tagesreisen

Woher kommen die Gaste im Land Brandenburg?

= Berlin (16%)

» Sachsen (12%)

» Nordrhein-Westfalen (11%)

» aus dem Land selbst (10%)

Eine Zahl zur wirtschaftlichen Bedeutung

» Bruttoumsatz des Tourismusgewerbes im Land Brandenburg 4,3 Mrd. € (2009)

= 58% des Umsatzes durch Tagestouristen, 42% durch Ubernachtungsgaste

© @ HE ©® &

— ein groBes Potenzial... Kann der Offentliche Verkehr davon profitieren?

* Amt fur Statistik Berlin-Brandenburg in: Tourismus-Marketing Brandenburg, Brandenburgs Tourismus in Zahlen 2011
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Strategietiberlegungen Fer— =

Einige Grundsatzfragen... simnmsﬁ
Wieviel Offentlichen Verkehr kann / will sich die Gesellschaft leisten? OIF GRUNEN

Wer finanziert was und in welcher Grof3enordnung?
Gehort Mobilitat als Bestandteil zur Daseinsvorsorge — auch auf dem flachen Land?
Wer profitiert von der guten Erreichbarkeit infrastruktureller und touristischer Ziele?

Viele Fragen, viele Antworten
— manche aus Sicht der VU zufriedenstellend beantwortet, viele derzeit noch nicht...

Aber immer aktuell:

Die OV- Unternehmen sind gezwungen dauerhaft und nachhaltig ihre
Wirtschaftlichkeit zu verbessern.

Wege zum Ziel:

» Rationalisierung im Unternehmen

= Optimierung bestehender Verkehre

= ErschlieRung neuer Markte

» Entwicklung strategischer Partnerschaften (PPP)

© @ HE ©® &
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Besonders schwierige Ausgangsbedingungen auf dem Land
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Ist der landliche Raum mit dem OV uberhaupt (noch) erreichbar?
- vor allem in den peripheren und landlich gepragten Raumen,
die vom naturnahen Tourismus besonders profitieren

Geringe Bevdolkerungsdichte (teilweise < 20 EW/km?2)

konventionelles OPNV-Angebot aus Bahn und Bus unter
wirtschaftlichen Gesichtspunkten immer seltener aufrecht
zu erhalten

o Mehrheit der Gaste kommt aus Berlin
+ OPNV in der Hauptstadt ist sehr gut ausgebaut
+  OPNV-Nutzung ist ,normal“ und ,gelernt*
aber
- 2/3 der Berliner besitzen keinen eigenen Pkw oder ein Motorrad
- sind daher auch im Umland auf den Nahverkehr angewiesen

- haben bzgl. Angebotsstandard u. —qualitat hohe Anspriche

BUNDNIS 90
DIE GRUNEN
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Auf dem Weg zur Beantwortung der Fragen... et

Der ,,Brandenburger Weg*“ BUNDNIS 90 'i
DIE GRUNEN

Unterstitzung flr VBB und Verkehrsunternehmen durch MIL* und IHK** bei der
« Konzeption von

— malfdgeschneiderten und finanzierbaren Mobilitatslosungen fir urbane Raume

— maldgeschneiderten und finanzierbaren Mobilitatslésungen fur lAndliche RAume

« Ziele dieser Losungen:
— Weitere Unterstitzung des Wirtschaftsfaktors Tourismus
— Umweltgedanken weiter zu tragen
— Sicherung der Daseinsvorsorge im OPNV
Fur den landlichen Raum ist formuliert:

»,Die Erreichbarkeit touristischer Ziele muss langfristig gesichert sein,
und zwar sowohl bei der An- und Abreise als auch beim Reisen innerhalb der Region.*
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* Brandenburgische Ministerium fir Infrastruktur und Landwirtschaft

** Landesarbeitsgemeinschaft der Industrie- und Handelskammern (IHKs) im Land Brandenburg
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Die Fragestellung =

OPNV-Linienverkehr als Mobilitatsangebot des Freizeitverkehrs?! Bimnmsﬁ
DIE GRUNEN

Besondere Busangebote — z.B. ,,Ausflugslinien®

« Im ursprunglichen Sinn:
(Regionale) Buslinien, die i.d.R. saisonal, ganztagig oder auch nur am Wochenende,
in Ausflugsregionen verkehren. Besonders vermarktet, zum Teil mit Fahrrad-
Beforderung, i.d.R. Sondertarif = ,traditioneller* Ansatz

Ja, ein vielerorts seit Jahren erfolgreich praktiziertes Angebot.
Aber: Wer kann/will das Angebot dauerhaft finanzieren?

* Im erweiterten Sinn:
,Normale“ Buslinien, die — ein geeignetes Angebot vorausgesetzt — mit Mal3hahmen
des Marketing-Mix fiir die Nutzung im Freizeit- und Ausflugsverkehr aufgewertet
werden =team red — Ansatz

Nutzbar im Jedermann-Verkehr und im Freizeit- und Ausflugsverkehr.
Finanzierung unter Einbeziehung externer Partner?!

© @ HE ©® &
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Nahverkehr & Tourismus — die neue Allianz et

,,PhilOSOphie“ BUNDNIS 90
. . . DIE GRUNEN
« Gemeinsames Handeln von Verkehrsunternehmen und Tourismuswirtschz

» Ganzheitlicher Ansatz — 6konomisch und 6kologisch — zur Verbesserung der
Verkehrssituation in der Region durch Starkung des Offentlichen Verkehrs

Akteure
« Verkehrsunternehmen (Busunternehmen, Bahnen, andere Mobilitatsanbieter
- zum Beispiel Fahrgastschifffahrt, Fahrrad-Verleih’-Systeme)
« Tourismuswirtschaft + Tourismusstrukturen (einzelne Akteure, Tourismusvereine)

 Verwaltungen

Wirkungsgebiet
In einer 1. Stufe Konzentration auf ,uberschaubares“ Gebiet

« Stadt

* Region mit innerer und/oder organisatorischer Bindung
« Landkreis,
* Tourismusregion
* beim potenziellen Nutzer bekanntes Reisegebiet
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Sicherung der Erreichbarkeit der landlichen Regionen EESFSEen

,Bahn & Bus aus einem Guss*,

gepaart mit einer gemeinsamen Vermarktung von OPNV + Tourismus Dit shlinen

Beispiel ,Rheinsberger Seenbus”

Ausgangslage
« Bahnanbindung von Rheinsberg (iberregional bekannter Kurort, 80 km ndérdlich von Berlin)
aufgrund zu geringer Fahrgastzahlen 2009ff. von der Einstellung bedroht.

LOosung

,Rheinsberg mobil*“ = Ganzheitlicher Ansatz — 6konomisch und 6kologisch — zur Verbesserung der
Verkehrssituation in und um Rheinsberg durch Starkung des OV

$

©

Ziele [V]

— ErschlieBungsqualitat + Angebot flr Gaste u. Einheimische verbessern

— Deutliche Steigerung der Fahrgastzahlen

— Aufwand reduzieren @
F

— Starkung der Bahnverbindung durch strikte Ausrichtung der Zu- und Abbringer- Verkehre auf
den SPNV

>>> Dauerhafte Sicherung der Bahnanbindung Rheinsbergs

— Beschreiten neuer Wege im Marketing: Herstellung von Public Privat Partnerschaften (PPP)
um Realisierung zu unterstitzen — ,Miteinander fur Rheinsberg!”
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Kontakt teasrmred
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Volkmar Wagner, Bliro.03307.3020.47, Mobil.0171.5648.721, volkmar.wagner@team-red.net

www.team-red.net

team red Deutschland GmbH
Geschaftsfuhrer: Dr.-Ing. Bodo Schwieger
Almstadtstr. 7, 10119 Berlin

Tel: 030.138 986-35, Fax: 030.138 986-36
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